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Der Titel tiuscht. ,,Viel SpaB mit meiner
Frau® von Peter Welz ist eine Komddie mit
tieferer Bedeutung. Gleich den Anfang
kann, wer will, symbolisch lesen: Herr Apel
aus Dresden gewinnt in einem Preisaus-
schreiber!, an dem er gar nicht teilgenom-
men hat. Her Apel gewinnt einen Korken-
zieher, ein Prisent, das freilich nur dann
richtig Freude macht, wenn Wein zur Hand
ist. Darum hat der nette Herr, der den Kor-
kenzieher iibergibt, einige Flaschen mitge-
bracht, die es gratis zu probieren, dann
aber nicht mehr gratis zu bestellen gibt.

Man ahnt schon, was dann kommt; es
kommt aber nicht. Der Vertreter stammt
nicht aus dem Westen, und er ist nicht mit
allen Wassern gewaschen. Siggi Fiebelkorn
von der Firma ,,Pierre Dupont™ hat selbst
nach der Wende seinen Job verloren, er
spricht kein Wort Franzosisch und trinkt
privat lieber Bier. Entsprechend schwung-
voll preist er seine Weine: ,,Weiller Borde-
au, mit Appellation, zwolf Prozent, wird
sehr gerne getrunken, fruchtig und mit we-
nig Sadure.”

Harald Apel seinerseits ist weit entfernt
vom tapsigen Ossi, wie ihn uns die deutsch-
deutschen Komodien mit Vorliebe prisen-
tieren. Einst Funktiondr im franzosischen
AuBendienst, hat er sich nun der gehobe-
nen Untitigkeit verschrieben, liest, hort
Musik, trinkt guten Wein und

en solbhen Tenmn

hitte Herr Apel an dem Tag, an dem ihn
Herr Fiebelkorn besucht. Er kann ihn aber
nicht wahrnehmen, da er sich lieber mit den
Proben aus dem Hause Dupont betrinkt.
Also geht an seiner Stelle der hilfsbereite
Fiebelkorn. Und da der Personalchef ihn
nicht ausreden ldft, bekommt er die Stelle.
Pierre Dupont ist eine bedeutsame Figur
in diesem Film, obwohl er nicht in Erschei-
nung tritt und der kritische Konsument
cifeln mag, daB er iiberhaupt existiert.

and hier ist so ganz der, der zu
n er scheint. An den Kaufhauskassen sit-
zen Akademiker, der russische Manager ist
Fiebelkorn noch als Kaviarschieber und
KGB-Mann vertraut. So kommen auch
Apel und Fiebelkorn uiberein, heimlich die
Rollen zu tauschen. Der eine macht Karrie-
re, der andere widmet sich seiner Liebe zum
Wein. Selbst die Gattinen spielen gerne mit.
Die Komaodie, von einer Dresdner Pro-
duktionsfirma gedreht, ist ein ungewdhnli-
ches und bemerkenswertes Stiick, wie man
es zumal bei den Privatsendern selten sieht.
Das liegt nicht nur an dem brillanten Jorg
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Schiittauf als Fiebelkorn, sondern auch an
der verschwenderischen Liebe zum Detail:
Frau Fiebelkorn zum Beispiel, die sich in
den Kopf gesetzt hat, dem finanziellen Not-
stand durch ein Inserat fiir Telefonsex bei-
zukommen, iibt schon einmal mit einer Ba-
nane als Horer. Am Dresdner Flughafen
wird ein Doktor Schneider aus Miami zum
Security-Schalter gebeten. Die hektische
Chefsekretérin sicht man einige Sekunden
aus dem Inneren ihres Papierkorbs gefilmt
und dann, wie sie in ihrer Panik zwei Horer
so nebeneinander liegen 1iBt, daBl die Anru-
fer miteinander ins Gesprich kommen
miissen. Beildufig, fast schiichtern insze-
niert die Regie diese kleinen Spélle. Dabei
gehorcht selbst die Situationskomik einem
Konzept. Die allgegenwirtigen Telefone
sind weit mehr als komische Requisiten. Thr
andauerndes, westdeutschebn Ohren lingst
nicht geldufiges Piepen ldutet den Takt der
neuen Zeit ein; und der Film macht kein
Hehl daraus, dafl er diese Zeit nicht mag.
Auch der gewohnungsbediirftige Jargon
der Weintrinker, der nichts dabei findet, ei-
nen Wein ,trocken® oder gar ,weinig * zu
nennen, samt seiner kommerziellen Verball-
hornung tont hier nicht aus Zufall. Er ent-
spricht dem sinnarmen, halbverstandenen
Kauderwelsch, das von der offentlichen
Sprache bleibt, wenn sich die Verkaufer ih-

rer beméchtigt haben. So hort man einmal
Fiebelkorns Chef, wie er mit glinzenden
Augen vom ,Aufbau Ost* erzihlt, ,,minde-
stens bis zum Ural®.

Man kann das auch anders sehen: und
der Film wire bestenfalls Geschmackssa-
che, hitte er sein Unbehagen an einem Ge-
gensatz zwischen West und Ost oder Ge-
stern und Heute festzumachen versucht.
Statt dessen zeigt er Menschen, denen ein -
falschy% Etikett aufgeklebt wurde, mit dem

so gut es geht, verkaufen. Selbst
der resignierte Herr Apel entwickelt
schlieBlich Unternehmergeist. Er versorgt
seine neue Kundschaft, indem er ein Ge-
briu namens ,Charme Rouge”, das man
bei Fiebelkorns trinkt, aus der praktischen
Fiinfliterflasche in edlere Flaschen um-
fiillt, die er zuvor mit Frau Fiebelkorn ge-
leert hat. Der chemalige Ubersetzer fran-
zosischer Dichtung versucht sich nun an
Versen der Gebrauchslyrik: .Wenn an der
Tire klingelt der Gong, kommt der Ver-
treter von Pierre Dupont™. Und natiirlich
zihlt auch der aufstrebende Herr Fiebel-
korn zu seinen Kunden.

So erhiilt auch das stadelerprobte Genre
der Tauschekomdadie ein neues und keines-
wegs harmloses Gesicht. Fiebelkorn und
Apel tauschen nicht nur zum Spal die
Rollen. Sie tun es und kénnen es tun, weil
‘im Ostdeutschland dieses Films die Exi-

stenzen inanderg schutb:lt
wﬁ%ﬁmmmehr weill, wer er
ist und was er will. Drin ist, was draufsteht
— der Etikettenschwindel als Lebensliige.
Diese Komodie hat mehr Charme als der
Rotwein, den Herr Apel kredenzt: korper-
reich, mit guter Struktur, wenn auch bitter
im Abgang. MICHAEL ALLMAIER

Kostiimprobe: Fiebelkorn (Jorg Schiittauf) in Apels (Jorg Gudzuhn) Anzug Foto Sat.l
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